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Segun la iniciativa BioTrade de la UNCTAD, el término Biocomercio se refiere al
conjunto de actividades de:
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Recoleccion Produccion Procesamiento Comercializacion

de bienes y servicios derivados de l|a biodiversidad nativa (especies, recursos
genéticos y ecosistemas), bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y
econOmica.
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Principios y Criterios del

0 Conservacion de la biodiversidad.

() Uso sostenible de |a biodiversidad.

- Distribucion justa y equitativa de beneficios.

(. Sostenibilidad socio-econémica.

6 Cumplimiento de la legislacidn nacional e internacional.
() Respeto de los derechos de los actores involucrados.

() Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos naturales y

a los conocimientos.
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Perspectivas locales y del mercado

Perspectivas del mercado: Tendencias

® Ciclos del producto cada vez mas cortos, necesidad de
innovacion continua

® Responsabilidad Social y Ambiental Empresarial

® Tendencias culturales hacia un consumo con
responsabilidad ambiental y social.

® Creciente importancia de productos saludables.

e Nuevas normativas para productos alimenticios.

e A

Farmacologia

Perspectivas locales: estabilidad de agro y ecosistemas
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Competitividad y

PROYECTO ’ Sostenibilidad,de

la Biodiversidad

Es una iniciativa que promueve el biocomercio en el pais, fomentando la
transformacion y comercializacidon de bienes derivados de la biodiversidad
nativa aplicando criterios de sostenibilidad ambiental, social vy
econdmica.

Esta iniciativa es financiada por |la Cooperacion Suiza, la Cooperacién Alemana y
las contrapartes nacionales MINCETUR, PROMPERU y MINAM.

Perubiodiverso - PBD, que se ejecuta en el marco del PDRS, se encuentra en
su Fase ll, la cual inicid en octubre de 2010 y finaliza en marzo de 2013.
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Actoresy Perubiodiverso

PRODUCCION DT TRANSFORI\/IACI D%OMERCIALIZACION

CONCYTEC
INIA PRODUCE /
SENASA OTCITES
IHAP Fondos

ICT conqursables APEGA

Institutos de
UNIVERSIDADE investigacion

PROMPERU
UNIVERSIDADES
AGRORURAL

LI\/IARCO NORMATIVO: Gobiernos Regionales, : ,
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Promoviendo la discusion y el aprendizaje

UNCTAD UEBT

Programa Nacional de

Promocion de Biocomercio
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Provincias de Corredor Provincias de
Morropén, Biologico Sur Este Moyobamba, Rioja,
Huancabamba Cajamarca Lamas, El Dorado
y San Martin
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Estrategia de

Se busca elevar la competitividad
de las empresas y APOs que
cumplan con los P&C

.Acceso a

mercados
‘ competitivos
Incremento de
la
productividad,
°® . calidad e
Cumplimiento jnnovacion.
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Estrategia basada en la
mejora continua y un

manejo adaptativo
Identificacion

del nivel de Verificacion d
cumplimiento de SSeeion O
I o cumplimiento /
0s requl'Sl osy avances
oportunidades

de mejora

Implementacion Plan de Trabajo

de Mejoras

Prestacion de Servicios Formulacion de planes
de AT y capacitacion, y suscripcion de
innovacion, convenios para el
certificaciones, cumplimiento gradual
articulacién comercial. de los P&Cy la mejora
de la competitividad
PERU
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Objetivo, resultados y estructura logica

Perubiodiverso

buscaincrementar
el volumen de negocios

de empresas y
productores

que Cumplen con los

Principios y Criterios del

bijocomerciq
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e Acceso a mercados

Reconversion de los negocios de la
biodiversidad al enfoque de biocomercio y
nuevas empresas de biocomercio.

e Oferta competitiva
Oferta competitiva de productos de
biocomercio.

e Marco normativo e incidencia
politica
Mayor incidencia del biocomercio en la
politica y opinion publica.
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Servicios que ofrece

Campos de accion Servicios

® Ferias y misiones

® Contactos comerciales

@ Estudios de mercados / Planes de Mercadeo

® Informacidn técnica. Ejm: sanidad (food safety)

Promocion Comercial y Acceso a
Mercados

o e e )

® Asistencia Técnico Productiva e Certificacionesy sellos
Mejora de la Productividad ¢ Ad?‘fifidén de tecno.logia ® BPA, BPMy B.P. Logisticas
y Calidad @ Analisis de laboratorio ® Inocuidad
® Normas Técnicas de producto @ Escuelas de Campo (ECAs)
® Trazabilidad ® Planes de manejo
Soporte a la Innovacién o Pasantias y misiones tecnologicas
Tecnolégica . Asesorias tecnolagicas
e Apoyo a proyectos innovacion (fondos concursables).

e Planes de negocios.

e Asesoria para la asociatividad

e Formalizacion empresarial

e Apoyo para el cumplimiento de P&C
@ Signos Distintivos

Fortalecimiento de la
Gestion Empresarial

b e e e e e e e
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PBD

Acceden a los servicios de PBD las Empresas y APOs que cumplen con los
siguientes requisitos:

® Suministrar informacion basica sobre aspectos técnicos y comerciales.

® Comercializar productos de la biodiversidad y compromiso con el
Biocomercio;

e Demostrar sostenibilidad econdmica, social y ambiental a través de Ia
verificacion de los P&C del Biocomercio;

e No encontrarse involucrada en disputas relacionadas con el uso de Ia
biodiversidad y el conocimiento tradicional.

Una vez que la empresa cumpla con estos requisitos y el PBD apruebe su
ingreso como beneficiario del Proyecto, se firmara un convenio entre las partes.
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e
Enfasis PBD II:

PBD en su Fase Il incorpora el servicio de apoyo a las empresas para que
innoven en:

® Producto: Desarrollo de nuevos productos con mayor valor agregado, o
mejores versiones de productos existentes.

e Proceso: Implementacion de nuevos procesos de produccion para
mejorar la productividad o para la fabricacion mas eficiente de productos
existentes (nuevas tecnologias, nuevos insumos, reciclaje, mejora
ambiental, ahorro energético).

e Organizacion: Mejoras en la gestion y desempeno de las organizaciones.

Ejm: uso de TICs.
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Areas de intervencion - Cadenas de valor
priorizadas

PIURA SAN MARTIN CAJAMARCA

Moyobamba, Rioja,

Morropon, Lamas,

Corredor Bioldgico Sur
Huancabamba El Dorado y San Martin Este Cajamarca

Cacao nativo‘) Sacha inchi Tar@
51\
Algarroba :‘,.,.—,.\— Plantas medicinal Aguaymantc
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CADENA
DE
VALOR
DE TARA

PRODUCCION > ACOPIO [> TRANSFORMACION

e Asistencia tecnica productiva

GOBIERNO * Facilitadores campesinos -

REGIONAL Expertos agricultores en

Cajamarca manejo tecnificado de tara
* Insumos agricolas
Asociacion . ,é_gster?ua_técnlca productiva gsténdares de calidad P
de ol |nan(_:|am_|,ento en Optimos
Investigacion b Vehiculo (motocicleta) D
productores * Red de proveeduria
de tara . Asistencia técnica en
T T T T T T T T T TT T T T TT T T T amacenamiento- * Capacitacion
Exandal Control de calidad * Pasantia a la planta p
Corp. » . Vehiculo (camioneta) > de transformacion &~
. Capital de trabajo
-“Aststenciatéenicaprodtetiva- —=—==———=—— —— = — - — — — B e
* Sistema interno de control
Beall * Financiamiento de tesis * Red de proveeduria « Capacitacion

* Planes de manejo > * Plan de proveeduria > en BPM
V2B | Capacitacion en BPA
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Muchas
Joan Barrena

G raCiaS joan.barrena@giz.de

- PERU
®e®e Paginal5 B&/D'VERSO



